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Disefios tradicionales con toques
vanguardistas, patrones orientales
mezclados con cortes occidentales y
combinaciones de texturas rigidas
con otras con mas volumen son las

claves de las propuestas de la disefia-
dora corufiesa Sara Coleman para
el préximo otofo-invierno. La crea-
dora participa hasta el sabado en el
espacio Ego del Salon Internacio-

nal de Moda de Madrid, dedicado a
la promocion de los jovenes disefia-
dores. Unas 23 empresas de confec-
cion de moda gallegas también asis-
tiran a esta convocatoria

La moda corunesa llega a Madrid

La disenadora Sara Coleman participa desde hoy en el espacio reservado
para creadores noveles del Salon Internacional de la Moda

Alexandra Moledo
A CORUNA

ElSalén Internacional de la Mo-
da de Madrid (SIMM) reunira des-
de hoy hasta el sabado a 450 en-
tidades y 600 firmas, de las que 23
son empresas gallegas especializa-
das en confeccion de moda. La par-
ticipacion de Galicia representa el
5% del total de los presentes en es-
taedicion. La oferta gallega se com-
pleta con la asistencia de la dise-
fladora corufiesa Sara Coleman
dentro del espacio Ego reservado
para los creadores noveles.

Coleman repetira por tercera vez
en la SIMM y mostrara su colec-
¢ion otofo invierno 2010/2011, en
la que, fiel asuestilo, fusiona tradi-
cién y vanguardia y vuelve a apos-
tar por estructuras inspiradas en di-
sefios organicos. Consciente de la
crisis, en esta ocasion la artista ha
disefiado una propuesta mucho mas
“comercial y no tanto de pasarela”,
destinada a la mujer actual.

Sara Coleman ha
creado una coleccion
mas comercial esta
temporada para hacer
frente a la crisis

La corufiesa combina en sus
prendas el patronaje japonés con
cortes mas ajustados y tradiciona-
les del estilo francés e italiano. Tam-
bién se mezclan los tejidos natura-
les mas rigidos como el pafio con
otros mas voluminosos. De esta for-
ma, en las creaciones de Coleman
se aprecia un claro contraste tanto

Una de las propuestas de la Ultima coleccion de Sara Coleman. /.o

de disefios como de texturas. Sara
Coleman explica que este trabajo
incluye prendas de todo tipo, des-
de abrigos y chaquetas hasta pan-
talones, faldas y rops, aunque el
punto fuerte son los vestidos.

En esta ocasion, estas prendas de
Coleman vienen con “mangas lar-
gas y redondeadas en los hombros”.
Este rasgo, segtin la disefiadora, es

laprincipal diferencia respecto alas
propuestas del afio pasado, donde
predominaban las piezas realizadas
a base de tiras de lana. Ademas, la
corufiesa destaca como otra nove-
dad en sus vestidos, el uso de cre-
malleras largas “como las de los tra-
jes de neopreno”, que “dan un to-
que diferente y permiten abrochar-
se el vestido de forma mas

coémoda”. Los colores oscuros co-
mo el gris, el azul noche y el verde
caqui, todos “en diferentes tonali-
dades”, predominan en el ultimo
trabajo de la joven gallega.

La originalidad en el patronaje
de sus prendas es su principal mar-
ca de identidad porque “veo los di-
sefios y los patrones como dos co-
sas que siempre tienen que ir uni-
das”, explica. De hecho, estudi6 Di-
sefio pero trabajé como patronista
para la firma de Roberto Verino y
ahi aprendi6 que para poder disefiar
“es fundamental saber patronar”.

Coleman ha participado en otros
eventos de este tipo como E1 Ego de
la pasarela Cibeles el aflo pasado,
ademas de la Galicia Fashion Week
ola Cluj Napoca de Rumania. Tam-
bién ha estado en otros salones
aparte del SIMM, como el Daisy
Market de A Coruna. Estas opor-
tunidades le han servido para “con-
seguir clientes, observar el trabajo
realizado, ser autocritica y tener en
cuenta larespuesta de los asistentes
alos desfiles”. Ademas, le han per-
mitido mostrar “el concepto de la
coleccion como, en este caso, los
patronajes geométricos”. “Lapasa-
rela es espectaculo y hay que apro-
vechar para lanzar un mensaje de
creatividad, aunque luego se ven-
dan piezas mas comerciales”, in-
dica la coruiiesa.

A Sara Coleman le encantaria
abrir su propia tienda en A Coru-
fla, pero reconoce que con el pano-
rama econdémico actual, eso seria
“unsuicidio”. La disefiadora hano-
tado que con la crisis, las tiendas
multimarca son muy “reacias” a
arriesgarse y apostar por firmas
nuevas. Por eso, esta decidida a pro-
bar suerte con su propia marca
36 grados en el exterior e irse a
Londres.



