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«Es maravilloso desfilar con
quienes han sido mis maestros»

Sara Coleman

La creadora gallegaes el
Unico nombre nuevo que
se une en esta edicion

al calendario oficial

de desfiles de Cibeles
Madrid Fashion Week,
que arranca hoy

SONIA
QUINTANA

.

Detrés de la firma
Sara Coleman se encuentra la disefla-
dora Sara Martinez Pérez (La Corufla,
1980). «Coleman era el apellido de mi
tatarabuelo inglés, que he querido res-
catar. Sara Coleman suena mejor que
Sara Martinez como marca, ;no?y, se-
fiala esta joven disefiadora que el pré-
ximo martes, a las 16:30 horas, debu-
tard en la 53 edicion de Cibeles Ma-
drid Fashion Week. Sunombre es la
unica novedad de un calendario ofi-
cial del que esta temporada se han cai-
do habituales como Lydia Delgado,
Miriam Ocariz o Elio Berhanyer.
-Lamarca Sara Coleman fue crea-
daen 2007y, en poco mas de tres
afios, ya halogrado hacerse un
hueco en el calendario oficial de
Cibeles.
-Soy consciente de que vamos a
tope y tenemos que aprovechar to-
das las oportunidades que se nos
brindan porque lo que yo quiero es
vender y vivir de esto. Queremos
aprovecharlo todo, por eso vamos
tan rapido.
-;Llegar a Cibeles tan rapido no
le da vértigo?
—Cibeles no es nuestro objetivo, sino

La disefiadora Sara Coleman, ayer en Madrid.

®  sjga los desfiles de
Cibeles en el Twitter

@squintananorte

una herramienta mds para que la
gente nos conozca. Mi meta es for-
mar una estructura empresarial y
crear industria. Cibeles es promo-
cién, una plataforma muy buena
para darnos a conocer y poder mos-
trar el concepto que esta detras de
la marca.

-Y a esa velocidad, ;le ha dado

JOSE RAMON LADRA

El 'off' de Cibeles
tifie de negro el
proximo invierno

Inspirada en el personaje de
Wally Simpson, duquesa de
Windsor, la coleccién de Alvar-
no inauguro la noche del miér-
coles los desfiles del ‘off” de Ci-
beles. El negro, como base, con-
vivira el préximo invierno con

el azul zafiro, el verde esmeral-
day el rojo rubi. Las pieles son
por obra y gracia del peletero
leonés Santiago del Palacio.
Gori de Palma también apuesta
por el negro para la proxima
temporada y asilo mostré en su
desfile, plagado de cueros y ta-
chuelas. Hoy arrancan los desfi-
les oficiales: Jesus del Pozo, Ro-
berto Verino, Duyos, Devo-
ta&Lomba, Angel Schlesser y
Lemoniez.

tiempo ya a ver algin resultado?
—A raiz de haber sido seleccionados
para desfilar en Cibeles se nos es-
tan abriendo muchas puertas.
—Antes de crear su propia marca
trabajo para una de las ‘agujas de
oro’ de la moda espafiola: Rober-
to Verino. ;Qué siente al presen-
tar su coleccién en el misma pa-
sarela que su mentor?

~El otro dia brindé con él en la recep-
cion oficial alos diseniadores. Sé que
soy la novatilla, acabo de llegar y lo
hago con muchisima humildad. Todo
lo que sé de patronaje lo aprendi con
lajefa de patronaje de Verino y eso
no se olvida. Es maravilloso desfilar
con quienes han sido mis maestros.
-¢Qué va a aportar la coleccion de
Sara Coleman a Cibeles?

-Espero que fuerza y frescura. Creo
que esimportante que Cibeles abra
la puerta alos que estamos empezan-
do porque somos el futuro de la moda
espafiola. Es necesaria una renova-
cién. A ver silo conseguimos porque
uno desde dentro lo ve muy bien pero
ahora esa potencia de nuestra juven-
tud tiene que llegar al publico.
-;Tan dificil es ‘vender’ moda es-
pafola?

-Es muy complicado. Yo, ademas,
empiezo desde cero porque mi fa-
milia no tiene nada que ver con el
mundo textil y este es muy cerrado.
-Inditex lo ha conseguido...
-Rompiendo las reglas de la compe-
tencia. Y no solo en el tema de ten-
dencias. No es normal que yo pidaun
tejido para la coleccion del afio que
viene y ellos puedan tener ese mis-
mo tejido a la semana o a los quince
dias. Nuestro perfil de cliente no tie-
ne nada que ver con el de Zara, pero
esas cosas nos estan haciendo mucho
dafio a los disefiadores espaiioles.
-Siusted tuviera la varita magi-
ca, ;qué cambiaria para que cam-
biasen las cosas?

~Tenemos que aprovechar este mo-
mento de crisis para hacer un cambio
necesario. Tenemos que conseguir
que el ‘made in Spain’ sea sinénimo
de disefio, innovacién y calidad, ya
que todo el sistema productivo nos
lo hemos llevado fuera. Hay que te-
neruna estrategia internacional y de-
jar de discutir sobre si debe haber una
pasarela o dos. Tiene que haber solo
una, y muy fuerte. Y que se abra més
alos nuevos disefiadores.

SARA COLEMAN



